2025年精品课程短视频项目需求
为提升医院品牌形象，增强公众健康意识，现公开招标聘请专业视频制作公司，负责创意本院精品课程系列视频，其中包括：科普短视频、口播类科普短视频等制作与运营。由惠州市第二人民医院提出制作要求，供应商负责从创意到成片的整体制作并交出成品。通过高质量的视频内容，传递医疗知识，展现医务人员风采，增强医患互动。
精品课程内容暂定为：制定儿童青少年心理健康课程内容，内容包括:小学心理、初中心理、高中心理、职场解压心力提升课程、睡眠问题、人际关系、心理危机干预课程内容，中医相关课程、老年相关课程、物质依赖等相关课程。精品课程呈现形式暂定为：先导片：剧情类创意短片。

需要满足的质量、服务要求：
先导片：创意科普短视频（每期均要求脚本、拍摄、制作、剪辑、成片）。
内容要求：剧情类先导片，通过小剧情自然融入课程的主题，吸引观众观看接下来的精品课程正式的内容，时长1-3分钟。
报价要求：按条报价，需明确单条费用（含人员、创意、拍摄、后期、修改次数）。
精品课程内容：医生口播类科普短视频。（每期均要求脚本、拍摄、制作、剪辑、成片）。
(1) 内容要求：医生出镜讲解，绿幕背景后期替换为动态场景（如医院环境、数据图表等）。时长3-5分钟，需提供3个以上风格化模板（如科技感、手绘风等）供选择。
(2) 制作要求：
1 拍摄：绿幕场地需符合专业灯光标准。
2 后期：含动态文字特效、转场效果、情绪增强特效（如放大表情、手势）。报价要求：按条报价，需明确单条费用（含拍摄、绿幕、后期、修改次数）。

2、 资质与质量控制条件
1． 短视频、微电影策划拍摄制作：按采购人要求，进行精品课程系列短视频策划拍摄制作。要求拟定拍摄计划、脚本、协助采购人沟通协调拍摄工作，并进行现场拍摄、后期制作、片头片尾制作等。集中拍摄时间2-3日，最长不得超过5日。视频格式要求：科普成片1080p或以上，竖屏6:7（1080*1260）横屏16:9（1920*1080）可根据不同投放平台提供不同的视频拍摄需求。宣传片成片4K，高清横屏（16:9）。

2． 在规定时限内完成脚本及分镜写作、拍摄、剪辑、配音、修改、审核等工作。拍摄前，根据采购人要求提供拍摄脚本、场景及时间安排。专业广播级非线编辑，专业配音配乐，提供后期剪辑、配乐、配音、音效合成、特效服务等。拍摄完毕后需在3日内提供视频初剪版本，按照采购人要求对文稿、脚本进行修改，针对剪辑后的视频根据采购人要求进行修改。不得对修改次数进行限制。

3． 有现场导演，对项目整体推荐、现场安排和出镜人员形象、表述和肢体等给予指导。

4． 设施设备包含但不仅限于高清摄影机及全套镜头、稳定器、灯光、航拍。拍摄场地在本院区内为主，剧情需要时能免费提供惠州市内拍摄场地，包括不仅限于公共场所或其他需付费场所。必要时可提供付费专业演员。提供驻点服务，根据医院各科情况及需求，制定相应方案。

5． 视频中使用的图片、视频等素材不侵犯第三方版权及合法权利，否则由此产生的纠纷由供应商单独承担责任，并赔偿因此给院方造成的损失。

6． 供应商对院方提供的资料所需保密部分予以保密。

7． 成片的视频版权归甲方所有，未经允许不得用于第三方的传播、参赛等用途。

8． 甲方有权要求乙方提供并移交视频源素材，用于二次剪辑和传播。

9． 需配合医院参加相关比赛以及提供新媒体培训2-5次。

10． [bookmark: _GoBack]短视频拍摄要求至少配有1名导演、1 名制片、1名编剧、1名运营、1名摄影师、1名摄影助理、1名化妆师、1名录音师、1名灯光师、3名灯光助理、1名后期剪辑。为确保拍摄沟通顺畅和短视频效果，需要提供1位专员进行拍摄细节沟通。

3、 采购项目商务要求
报价要求：报价为包含但不仅限于高清摄影机及全套镜头、稳定器、灯光、航拍，及拍摄及后期制作费用、大型设备使用及税金和服务期间产生的人工、差旅费、剪辑修改等项目相关所有费用。
拍摄场地在本院区内为主，剧情需要时能免费提供惠州市内拍摄场地，包括不仅限于公共场所或其他需付费场所。报价方案唯一。响应报价均不得高于招标预算价格，响应报价高于招标预算价按响应无效处理。
报价具体格式见比选文件报价单。
